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HELLO XXI. SZAZAD ©!

Modernitds hatdsai a magdnjogi jogviszonyokra

Elektronikus lehetéségek

Kibertér

Marketingtevékenységek megvdltozdsa (rekldm egyediesedése, online rekldm)
Elszakadds a hagyomdnyos szerzédési keretektdl

Jogi leképezbdés: atipikus szerzédések, nem nevesitett szerzédések



A FOGYASZTOK MEGSZOLITASANAK ESZKOZE]



MERCHANDISING TOBB ERTELEMBEN —
KGZGAZDASAGTANI MEGKOZELITES

Eladdshelyi szolgdltatds (polcszerviz) dll a polckép merch sztenderdjének
megvaldsitdsdbdl, megtartdsdbdl, a termék kihelyezésébdl (a polcban, és a
mdsodlagos kihelyezéseken)

A merchandising standard részletes leirds arrdl, hogy az dru milyen kérnyezetben
keriljon kézvetlen kapcsolatba a vasarléval (az druk sorrendje, az arcok szédma)

A cél, hogy a vasdrldk szamdra elérhetd és kivanatos legyen az dru, ott és akkor
amikor a vdsarlé meg akarja vdsdrolni, vagy lehetésége van azt megvdsarolni.

Minden olyan tevékenység ide tartozik, amivel kézvetett hatdst kivanunk a vdsdrléra
gyakorolni



MERCHANDISING

A merchandising egyfajta gyljtéfogalom
Jelentheti:
a polcszervizes teenddket

a termék kilsé megjelenését, a formdjdt, a szinét, a csomagoldsat; a célcsoport
kivalasztdsdnak mechanizmusdat

az értékesités helyét és modjat

tovabbd a marketingkommunikdcios eszk6zok egy részét



POLC

IRERLER ‘ ’ W
“v :l 211 AR yo

/

e ey
ly h-l h-ﬂh' “ ealB ‘HM“‘




A MERCHANDISING MINT ARCULATATVITEL

Egyik nagy terep: SPORT

A termékek 6sszekapcsoldsa drukkal, eseményekkel (fogyasztdsi cikkel,
sportrendezvények, filmek)

Ezek az események ,legydrtjdk” a maguk termékeit (a szereplSkbdl jatékfigurdk
készilnek, a szdmitégépes jaték készil a filmbdl, a sportesemény kabaldja
plUssfiguraként megvdsdrolhatd, a csapatmezeket meg lehet venni)

A figyelemfelkeltéssel az eladdsok novekedését varjdk
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REKLAMARCOK SZEREPE

A termék és az arc(ulat) 6sszekapcsoldsa
Automatikus asszocidcid

Rekldmarc



NEZZUNK NEHANY PELDAT...
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GEORGE CLOONY — KAVE, ORA
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CINDY CAWFORD - CIPO




BRUCE WILLIS - ENERGIAITAL




BRAD PITT, ANTONIO BANDERAS - PARFUM




JULIA ROBERTS - FEHERNEMU




MERCHANDISING JOGI MEGKOZELITESE:
MERCHANDISING SZERZGDES

A jog: sajdatos szerzédéstipus (nem nevesitett szerzédéstipus)
F6 sajdtossdga jogi szempontbdl:
a rekldmozds folyamatdban is megjelenik, jogi jelenségként

A kozgazdasdgtan és a jog taldlkozdsi pontja: rekladmjog, a marketing terilete



FOGALMI KERDESEK

A merchandising szerzédés:
valamely ismert, széles korben kedvelt, keresett személyhez kapcsolhaté

személyhez f(iz6d6 jogi védelem alatt dllé dolog, védjegy kereskedelmi
hasznositdsa,

szerzS8i mU mdasodlagos felhaszndldsa
a jogosult hozzdjdruldsa alapjdn

az eredeti funkciojatdl eltérd kérben



ALKALMAZASI KOR

Roviden: rekldmarc
gyUjtéfogalom a szerzédés lehetséges kézvetett targyainak széles skalajat takarja,
Lehet:
valédi vagy fiktiv személy neve, hangja, karaktere
védjegy

szerz6i mi vagy annak egy részlete



ESETEK: PICASSO OROKOSOK




(-361/04. P UGY

A jogvita elézménye: 1998. szeptember 11-én a DaimlerChrysler AG a PICARO
szovédjegy kozosségi védjegyként torténd lajstromozdsa irdnti kérelmet nydijtott be.

1999. augusztus 19-én a ,succession Picasso” személyegyesilés felszélaldst nyujtott
be a védjegy-bejelentési kérelemmel szemben az osszetéveszthetéség fenndlldsdara
hivatkozva. A ,,succession Picasso” e tekintetben a PICASSO kordbbi kézosségi
szovédjegyre hivatkozott.



UJABB ESETEK AZ EUROPAI JOGBAN

Hamilton éramdrka — Lewis Hamilton F1 autéversenyzd
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Az F1 piléta Lewis Hamilton hdrom évvel ezel6tt pert inditott a Hamilton néven 1892
ota ordkat és idémérd berendezéseket gyarté vallalat ellen. A versenyzé jogi
képvisel6i arra hivatkoztak, hogy a Hamilton megtéveszté médon végez iUzleti
tevékenységet ezen a néven Eurépdban.

Hamiltonék azt szerették volna megakaddlyozni, hogy a ma a Swatch-csoporthoz
tartozo, 1892 6ta éragydrtdssal foglalkozé Hamilton védjegyoltalmat kapjon az
eurdpai piacon a kilonb6zé kiegésziték forgalmazdsdra.

Az F1 versenyzd kereskedelmi jogait, védjegyeit kezelé 44IP cég44IP, amely a
Mercedes versenyzéjének versenyszdmdardl kapta a nevét, szdmos darucikknél
megproébdlta védjegyezni a ,Lewis Hamilton” nevet, beleértve az érdkat, okosérdakat
és ékszereket, és a Hamilton International ellenezte ezt a Iépést.



EUIPO

Az EU Szellemi Tulajdoni Hivatala megdllapitotta: Hamiltonnak nincs ,,természetes
joga” a névhez. Kilonosen azért, mert nem a piléta teljes nevét, hanem csupdn a

"Hamilton" nevet haszndljdk, amely a birésdg megdllapitdsa szerint elég gyakori név
az angol terileteken.

Egydttal felhivta az autéversenyzd figyelmét arra, hogy a cég "Hamilton" mdérkanevi
oradit - amelyet olyan hirességek viseltek, mint Elvis Presley vagy az Egyesilt Allamok

36. elncke Lyndon B. Johnson is -, mdr jéval a 30 éves versenyzé sziletése elott
piacra dobtdak.






EUIPO

Lewis Hamilton azért maradt alul a jogi vitdban, mert a Swatch Group részét képezé
Hamilton International bebizonyitotta: mar tébb, mint 100 éve haszndlja a nevet.

A dontést az EUIPO fellebbezési tandcsa hozta, miutdn az eredeti torlési kérelmet
tavaly decemberben elutasitottdk.
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